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Italia Oggi

ENIT-Agenzia Nazionale del Turismo

ENIT E LOGO (A. Pinna)

PAOLUCCI, ENIT: “PUNTIAMO A FARE SISTEMA™. IL
COMITATO  TECNICO  CONSULTIVO SI  RIUNIRA
NUOVAMENTE NELLA PRIMA DECADE DI GENNAIO

ECOTURISMO OBBLIGATORIO (C. Melis)

QUANTO SPENDONO LE REGIONI PER PROMUOVERE IL
TURISMO. BOCCA: REGIONI E STATO OPERINO CON PIU’
SINERGIA. SAREBBE OPPORTUNO UN COINVOLGIMENTO
“PIU” OPERATIVO DELL’ENIT-AGENZIA: LO STUDIO DI
CONFTURISMO-CONFCOMMERCIO.

RISCHIO CAMBIO SULLE VACANZE (F. Prisco)
SEMPRE PIU” RUSSI IN EMILIA-ROMAGNA

STRATEGIE. IL PIANO ENIT

Andamento Turistico

UNO STRANIERO SU 4 SCEGLIE LA CAMPAGNA

BRILLANO SEMPRE LE CITTA D’ARTE. E DOMENICA LA
GIORNATA DEL FAI OFFRE L’OCCASIONE PER
CONOSCERLE MEGLIO

VINO & GOLF BINOMIO VINCENTE

LIGURIA, TRE MILIONI E MEZZO GLI STRANIERI IN
VACANZA (A. Costante)

Economia

SUPEREURO: COME CI CAMBIA LA VITA. VACANZE PIU’
ECONOMICHE, I VANTAGGI DEL CAMBIO

Forum giuridico europeo sulla neve
DIRITTO DELLA NEVE, IL FORUM DIVENTA MONDIALE
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In Finanziaria

1l Gazzettino SOLO BRICIOLE ALLE LOCALITA’ PIU’ BELLE
Regioni
Italia Oggi EMILIA ROMAGNA. RIMINI AGGIORNA LE STATISTICHE
SUI TURISTI
Italia Oggi VALCAMONICA-FRANCIACORTA INSIEME PER CRESCERE
(G. Bertoni)
Categorie
Italia Oggi CONVENTION FIAVET. ADV SEMPRE PIU’ AGGREGATE

{A.G. Lovelock)
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e logo

In relazione all’articolo
apparso sulle pagine di Ita-
linOggi di feri, dal titolo «In
soffitta anche 1l logo it. Non
piace if marchio promoziona-
le deil'ltalia», a firma Andrea
Lovelock, desideriamo preci-
sare che si tratta di informa-
zione non corretta, perché il
Comitato tecnico-consultivo,
che si & insediato mercoledi
JOEERW ' Enit-Agenzia [ )
alcun potere decisionale al
riguardo ¢, comunque, PEnit-
Agenzia non ha espresso e
non intende esprimere alcun
giudizio estetico sul nuove
logo. Continueremo a usare
il logo fino a quando il
nostro Consiglio di ammini-
strazione non esprimera indi-
cazioni diverse in merito.

Anna Maria Pinna
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22/11/2007
Paolucci, Enit: 'Puntiameo a fare sistema’
Il Comitato tecnico consultivo si riunira nuovamente nella prima decade di gennaio

Grande soddisfazione ¢ stata espressa dai partecipanti alla riunione di insediamento, presso I’Enit-
Agenzia Nazionale del Turismo, del Comitato tecnico-consultivo, previsto dall’ art. 8 del Dpr 6
aprile 2006, n. 207.

“Noi come Enit-Agenzia puntiamo alla promozione nel mondo e soprattutto a fare sistema — ha
dichiarato il presidente Paolucci nel corso della riunione — per coordinare un’attivita molto
trasversale e rilanciare un’immagine dell’Italia turistica che non pud essere frantumata, ma deve
essere unita, coesa, percepita nella sua grande identita e nei suoi valori fondamentali”.
“L’insediamento di questo comitato, costituito da rappresentanti di elevato livello professionale - ha
aggiunto il presidente — va nella direzione che stiamo percorrendo da circa un anno con la nuova
governance dell’ Agenzia per realizzare una politica turistica che veda tutti i protagonisti convergere
verso un forte piano comune di sostegno e di potenziamento delle fortune turistiche del nostro
Paese. Auspichiamo sia un cammino di successo”. La prossima riunione del comitato tecnico
consultivo sara convocata nella prima decade di gennaio 2008.

Guidaviaggi.it



Istituzioni e imprenditori a convegno con i Cavalieri del Turismo

Ecoturismo obbligatorio

Mentre la salvaguardia ambientale entra nel marketing

La salvaguardia del territorio & fonda-
mentale per il turismo, che dell’ambiente si
alimenta. Eppure, proprio utilizzando le ri-
sorse ambientali che sono la sua materia

S. Pizzichemi, P. Ninci, E. Magnani

prima, per la gran parte non riproducibili,
il turismo rischia di distruggere il territorio
con uno sfruttamento eccessivo.

Una contraddizione che & stata al cen-
tro del terzo forum su Qualita dell'ospita-
lita turistica - Ecoturismo: ambiente, terri-
torio, scenari e prospettive, organizzato a
Roma dall’AICT, Associazione Internazio-
nale Cavalieri del Turismo, segnalata da tut-
ti i relatori intervenuti: da Silvio Pizziche-
mi, presidente AICT e consigliere Fiavet La-
zio, e da Giuseppe Roscioli, vicepresiden-
te nazionale Federalberghi e presidente Fe-
deralberghi Lazio; da Patrizia Ninci, asses-
sore al turismo della Provincia di Roma, a

Dario Esposito, assessore al-
I'ambiente del Comune di Ro-

ma; da Eugenio Magnani, di- I turisnio ora

rettore generale dell’ENIT, a

Claudio Mazza, segretario di pub essere

FEE Italia(Foundation for En-  solfanto
vironmental Education).

Il degrado del territorio, il
consumo eccessivo di risorse
come acqua e energia, la produzione di ri-
fiuti, le pressioni fisiche e socioculturali sul-
le popolazioni locali hanno un impatto for-

i . - e
temente negativo sul settore. Per cui non si

pud parlare che di turismo sostenibile, in
ogni ambito e in ogni aspetto; la tutela del-
'ambiente ~ soprattutto se certificata da un
marchio del tipo di Ecolabel, Bandiera Blu
o Green Key - si trasforma in un importan-
te elemento di marketing.

E allora bisogna che 'am-
biente sia una priorita non so-
lo perla politica, ma anche per
gli imprenditori, che devono
impegnarsi attivamente in que-
sta direzione. Al forum si € par-
lato anche di strategie e tecno-
logie al servizio dell’ambiente
e del risparmio energetico, di

restauri del patrimonio artistico per un tu-
rismo di qualita.

Cristina Melis
~

Lagenziadiviaggi.it
23-11-2007
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TURISMO:2MLD DA REGIONI PER PROMOZIONE,RISULTATI ALTALENANT!

(ANSA) - ROMA, 23 NOV - L'anno scorso l'insieme delle Regioni
italiane ha speso per promuovere il turismo quasi due miliardi
di euro: una cifra enorme se si pensa che I'Enit, I'Agenzia
nazionale per il turismo, dispone ogni anno di circa 20 milioni
di euro per la promozione del settore. Domani verra' presentato
a Rimini Fiera, in apertura della 57ma edizione di Sia Guest,
Salone internazionale dell'accoglienza, uno studio realizzato da
Confturismo-Cofcommercio, con il contributo del Cnr, dal titolo
'La spesa delle Regioni per il turismo'. |l rapporto prende
appunto in esame le spese effettuate dalle singole Regioni sia
per la promozione che per gli incentivi al sistema turistico
negli anni dal 2001 (anno nel quale fu modificato il Titolo V
della Costituzione, attribuendo completamente alle Regioni la
competenza in materia turistica) al 2006 e mostra che le spese
sostenute da ogni territorio per promuovere il turismo hanno
seguito un andamento altalenante. "L.'auspicio - ha osservato il
presidente di Confturismo-Confcommercio, Bernabo' Bocca - €' che
una maggiore sinergia tra Regioni e Stato possa portare ad una
ottimizzazione delle risorse magari con il maggiore
coinvolgimento dell'Enit".
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